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Annexe 1 : Premier plan de travail 

Source : Skyline Exhibits – Trade Show Marketing Idea Kit, « Exhibit Marketing Planning Worksheet », 

2006. 
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Annexe 2 : Exemple de note de travail (1) 

Source : Katharine CHESTNUT, « Big or Small - This 9-Step Plan Covers It All ! », Exhibitor Show 2011. 
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Annexe 3 : Exemple de note de travail (2) 

Source : Katharine CHESTNUT, « Big or Small - This 9-Step Plan Covers It All ! », Exhibitor Show 2011. 
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Annexe 4 : Exemple de note de travail (3) 

Source : Katharine CHESTNUT, « Big or Small - This 9-Step Plan Covers It All ! », Exhibitor Show 2011. 
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Annexe 5 : Liste de questions pour préciser votre concept 

Source : Skyline Exhibits – Trade Show Marketing Idea Kit, « 25 Questions to Pinpoint Your Show 

Strategy », 2006. 
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Annexe 6 : Plan de travail pour développer votre concept 

Source : Skyline Exhibits – Trade Show Marketing Idea Kit, « Skyline Design Planning Worksheet », 

2006. 
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Annexe 7 : Exemple de checklist pour votre stand 

Source : Skyline Exhibits - Trade Show Marketing Idea Kit, « Exhibit Design Checklist », 2006. 
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Annexe 8 : Outils promotionnels 

Source : Skyline Exhibits – Trade Show Marketing Idea Kit, « Promotions Guide », 2006. 
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Annexe 9 : Document récapitulatif d’avant-salon 

Source : Katharine Chestnut, « Big or Small – This Nine-Step Plan Covers It All », Exhibitor Show 2011. 
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Annexe 10 : Analyse des styles communicationnels (1) 

Source : G. Dan Lumpkin, « Communicating With Others : Essentials for Success », Exhibitor Show 

2011. 

Avec cet outil, vous pouvez rapidement déterminer votre style communicationnel et celui de votre 

interlocuteur. 
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Selon les réultats du questionnaire ci-dessus, vous pourrez définir le style principal et secondaire de 

votre interlocuteur, chacun des quatre styles principaux étant eux-même redivisés en quatre. 
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Annexe 11 : Analyse des styles communicationnels (2) 

Source : G. Dan Lumpkin, « Communicating With Others : Essentials for Success », Exhibitor Show 

2011. 
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Annexe 12 : Exemple de rapport d’après-salon 

Source : Katharine Chestnut, « Big or Small : This Nine-Step Plan Covers It All », Exhibitor Show 2011. 
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Annexe 13 : Plan de travail pour le rapport d’après-salon 

Source : Exhibits Skyline – Trade Show Marketing Idea Kit, « Reporting Your Result To Management », 

2006. 
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Annexe 14 : Questionnaires d’évaluation d’après-salon (1) 

Source : Exhibits Skyline – Trade Show Marketing Idea Kit, « Trade Show Evaluation for the Exhibit 

Manager », 2006. 
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Annexe 15 : Questionnaire d’évaluation d’après-salon (2) à l’attention des membres de l’équipe 

Source : Exhibits Skyline – Trade Show Marketing Idea Kit, « Trade Show Evaluation for Exhibit Staff », 

2006. 
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Annexe 16 : Grille d’analyse des contacts (simplifiée) 

Source : Katharine Chestnut, « Big or Small : This Nine-Step Plan Covers It All », Exhibitor Show 2011. 

 
Annexe 17 : Checklist d’évaluation pour les membres de l’équipe 

Source : Skyline Exhibits – Trade Show Marketing Idea Kit, « A Checklist : Selecting Exhibit Staffers », 

2006.  

 


